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Eksempel:
https://www.linkedin.com/posts/carstenoerrisjeppesen_s

algstekst-tekstforfatter-tekstgaragen-activity-
6666565978945581056-Fiyi/

https://www.linkedin.com/posts/carstenoerrisjeppesen_salgstekst-tekstforfatter-tekstgaragen-activity-6666565978945581056-Fiyi/






















Eksempel:
https://www.linkedin.com/posts/carstenoerrisjeppesen_

blackfriday-salgstekst-tekstforfatter-activity-
6605687584251277312-vG_F/

https://www.linkedin.com/posts/carstenoerrisjeppesen_blackfriday-salgstekst-tekstforfatter-activity-6605687584251277312-vG_F/




Hvilke
indholdstyper
finder der?



INDHOLDS-

TYPER



Tekst

Du kan skrive op 
til 1.300 tegn inkl.
mellemrum, links 
og hashtags

Tilføj 3 hashtags 
(LinkedIn egen 
anbefaling)



Et eller flere bil-
leder kan bruges 
som en effektiv 
visuel stopklods 

Brug kun billeder 
som du har ret-
tigheder til

Du kan indsætte
links til websider, 
artikler og lign.

Tekst
og billede



Du kan uploade
op til 9 billeder
ad gangen

Ved at bruge flere 
billeder opnår du
ofte et øget en-
gagement

Du kan uploade 
fotos, grafik eller 
GIF-filerMultiopload



Brug GIF-billeder 
hvis du vil skabe 
korte grafik- og 
filmsekvenser

Du kan lave GIF-
filer via Power-
Point, videoredi-
geringsprogram-
mer eller diverse 
webtjenester

Animeret GIF



En relevant og
interessant PDF-
fil kan give øget 
engagement

Brug store skrift-
typer og billeder 
således at PDF’en
kan ses på mobil

Dokumenter



Artikler er bedst 
til at udstille 
ekspertise med

Skriv >300 ord 
således, at artik-
len bliver indek-
seret af Google

En visning tæller 
når der er klikket 
på linket til en 
LinkedIn artikelArtikler



Meningsmålinger 
gør det nemt at 
få feedback

Du kan stille et 
spørgsmål med 
op til 4 svar

Varigheden kan 
sættes til 1 dag,
3 dage, 1 uge 
eller 2 uger

Meningsmåling



Visuel
meningsmåling

Visuel afstem-
ningsform, hvor 
”Synes godt om” 
funktionen bru-
ges som afstem-
ningsknap



Events gør det
muligt at oprette
begivenheder og 
publicere dem på 
LinkedIn

Deltagere kan 
registrere sig på  
eventsiden eller 
du kan linke til en 
ekstern tilmel-
dingsside

Events



Du kan uploade
videoer af op til
10 minutters 
spilletid

Du kan tilføje 
undertekster via
SRT-formatet

Upload ”native” 
video hvis muligt 
men du kan også 
linke til YouTubeVideo



Stories

Du kan uploade
korte videoer
(20 sekunder) 
eller fotos

Stories vises til 
dine forbindel-
ser og følgere

Historier vises
i 24 timer, hvor-
efter de slettes



Eksperimentér





MANDAG TIRSDAG ONSDAG TORSDAG FREDAG LØRDAG SØNDAG

MORGEN 06.00-07.00

07.00-08.00

08.00-09.00

FORMIDDAG 09.00-10.00

10.00-11.00

11.00-12.00

MIDDAG 12.00-13.00

13.00-14.00

EFTERMIDDAG 14.00-15.00

15.00-16.00

16.00-17.00

17.00-18.00

AFTEN 18.00-19.00

19.00-20.00

20.00-21.00

21.00-22.00

22.00-23.00

23.00-00.00

NAT 00.00-01.00

01.00-02.00

02.00-03.00

03.00-04.00

04.00-05.00

05.00-06.00

Hvornår er det
bedst at poste?



MANDAG TIRSDAG ONSDAG TORSDAG FREDAG LØRDAG SØNDAG

MORGEN 06.00-07.00

07.00-08.00

08.00-09.00

FORMIDDAG 09.00-10.00

10.00-11.00

11.00-12.00

MIDDAG 12.00-13.00

13.00-14.00

EFTERMIDDAG 14.00-15.00

15.00-16.00

16.00-17.00

17.00-18.00

AFTEN 18.00-19.00

19.00-20.00

20.00-21.00

21.00-22.00

22.00-23.00

23.00-00.00

NAT 00.00-01.00

01.00-02.00

02.00-03.00

03.00-04.00

04.00-05.00

05.00-06.00



§ Tag kun personer
som du ved er
okay med det.

§ Tag maksimalt
5 personer i 
et indlæg.



§ Vi bruger hashtags i indlæg for
at kategorisere indholdet med
henblik på at gøre det nemmere
for andre at finde frem til det.

§ Vælg maksimalt 3 hashtags når
du poster indlæg på LinkedIn.

§ Vælg industritermer/begreber.

§ Følg relevante hashtags så du
kan få ny inspiration og interagere
via synes godt om og kommentarer,
hvor det giver mening.



Link til gratis guide/blogindlæg:
www.bitly.com/hashtag-paa-linkedin



Afrunding



Forskellen
på at være i
bevægelse
og på at
handle

James Clear
Amerikansk forfatter,
entreprenør og fotograf



”In motion”

Når du er i
bevægelse



”Taking action”: Når du eksekverer





Mod på mere
inspiration?



Blog, podcast og video m.m.
www.bitly.com/ssc-inspiration



Deltag i webinarer hver måned
www.bitly.com/ssc-webinarer



Social Selling Radio
www.bitly.com/sosera



Følg os på YouTube
www.bitly.com/soseco-youtube



Følg os på LinkedIn
www.bitly.com/ssc-linkedin



Social Selling Radio:
www.bitly.com/sosera



Connect gerne med os på LinkedIn

Carsten Ørris Jeppesen
carsten@tekstgaragen.dk

(+45) 61 70 86 73

Leif Carlsen
lc@socialsellingcompany.dk

(+45) 41 900 800




